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Introducao

Esse Manual tem como
objetivo a correta aplica¢do
da marca em diversos tipos
de midia.

Inclui-se agresentac;ﬁo do
[nstituto Themis Furigo,
ldentidade verbal, visual,
direcionamento de
conteudos e aplicagdes
praticas.




Historia

O ITF foi fundado por Themis Em 2018, transformou seu
Furigo, mae solo, inspirada proposito em um trabalho
pela sua mae Marlsa seu pai estruturado, superando

Fliseu, sua irmd Talita, seu desafios com fé, amor e
irmao Leonardo e pelo determmagao para gerar
exemplo de sua avo Dulce {)GC'EO social e romper
simbolo de empatia e c1c 0S de pobreza.
cuidado.

Sua trajetoria € marcada
Antes do Instituto, atuou pela coragem de quem
como voluntdria com acredita que é possivel fazer
criangas em situacdo de rua, do mundo um lugar melhor
com cancer ou vitimas de e mais justo.
violencia.

"Cuidar de uma crianga é cuidar de todo ofuturo —eda
mulher é a ponte para essa transformacao".



Missao @
Promovemos projetos nas areas de saude, educag¢do, alimentagao, ¥/
empreendedorismo e sustentabilidade para criancas em situacdo de

vulnerabilidade e para as mulheres que as cuidam. Com amor,

empatia e inovagdo, geramos transformacdo social alinhada aos @
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)
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Visao
Ser uma ONG reconhecida no Brasil e no mundo por transtormar
vidas, protegendo a infancia e fortalecendo as mulheres como pilares

essenciais das familias e da sociedade, contribuindo para
comunidades mais justas, humanas e sustentdveis
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Valores

Acreditamos no amor, na esperanca e na educacdo para
transformar vidas, valorizamos empatia, ética, colaboracado e
resiliéncia. Nunca abrimos mado da protecdo da crianca, do apoio as
mulheres, da inclusdo, justica sociafsustentabilidade e
transparencia.

/4 ®
Proposito
Romper o ciclo da pobreza estrutural por meio do cuidado
integral a crianca e do fortalecimento das mulheres, construindo

redes de apoio que promovam dignidade, esperanca e
oportunidades para um futuro melhor




Tom & Voz

Afetivo e leve no
acolhimento, firme na defesa
de direitos. Usa linguagem
acessivel sensivel e
encorajadora. Compaixdo e
presenca sao marcas da
Nnossa comunicacao.




Quem queremos alcancar?
Publico-Alvo

Criancas em vulnerabilidade social
(com prioridade para crian¢as com
deficiencia) e mulheres em situacao
de vulnerabilidade:

mades solo, chefes de familia, com
baixa escolaridade, vitimas de - .

violéncia, moradoras de - ; v
comunidades carentes.
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Nossos Projetos @
2/

| Saude Para Todos Curié Look
Projeto Florescer

Agendamos consultas, exames, Cgpacitamos mulheres em

fxpom psmologllco e , cirurgias e tmtameréltos dade VU nerabilidade por meio @ N
erapias complementares  esteticos, promovendo cuidado  dq costura sustentdavel. @
para mulheres em situacdo e bem- estar para quem mais
de vulnerabilidade social. precisa. ‘o)
C)
Projeto Cantando para a Vida X
Capacita + (Projeto futuro) (J
Investimos em capacitacoes, Banda marcial com 64 criancas e
palestras e treinamentos jovens de 7 a 24 anos, promovendo
pois é essencial para o desenvolvimento artistico, social e
crescimento pessoal e ambiental com.mstrumepto_s
profissional. feitos de materiais reciclaveis.

Esses sao alguns dos nossos projetos, para conhecer todos acesse: www. institutotf.ong.br



Identidade Visual

Cores, Isotipos & Logos
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Identidade Visual

Tipografia & elementos
graficos

[ Fonte Familia Bree Serif ]

Titulo - Bree Serif Bold ou ExtraBold
Subtitulo - Bree Serif SemiBold
Texto - Bree Serif Regular ou Thin

~ &/ Instituto : :
Vale destacar que ndo estamos *7K Ihemis Compant o o Y ert

limitados apenas a esses elementos

visuais, existe uma flexibilidade de

criatividade que é bem-vinda, Yy

Se 3 d d td d 1 1 t %Sﬁmto Campanha elas mudaram Veja esse video
guindo a identidade visual outros ® %7 Themis Liclasy 1 esse Vi

elementos podem ser utilizados.
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Modelos & Aplicacoes
>

Nossa identidade equilibra conteudos
com uma presenca
Cuntinut:‘:_ .3_.;; SO]].dO..

T

Estamos sempre abertos a formatos

- o : :
: criativos, desde que estejam alinhados
© a0 N0sso posicionamento digital.
A\ } |
N RS __f ‘h ~g'.r'
sall g L
- |
& \ s Boas praticas para conteudos:
: TT— | . -  Priorizar enquadramentos que valorizem
zﬁ?;“‘r'r'ﬁ? Fraternidade  apoiar nossas acoes P - seja um : {_ ! i | ro St os e p essod S;
' IO quete move2 BN Cl° nstituto Themis 9 - Aplicar titulos, logo (ITF) na parte inferior e
psicologalo) | an legendas sempre que possivel e/ou
e ~ associagdes a identidade da marca;
il o s AR - Manter artes visuais limpas, com espacos de
" Q== " ¥ ¥y > ; | respiro e sem poluicao visual;
e AR « Finalizar com um convite claro para
ada < 4 STrstslaaimtones interacdo e engajamento.
","- itf O adolescentes




O que nao fazemos? @

Nao somos assistencialistas: @ Ndo somos arrogantes:
promovemos autonomia, trabalhamos com

protagonismoe humildade, escuta ativa e

transtormacao social. compromisso com a verdade

NGo buscamos lucro: @ Ndo somos superficiais:

S0mMOs Movidos por proposito, nossa atuagdo é profunda,

missdo e impacto redl com rafzes nos territdrios e
conexdo genuina com as
Pess0as
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Slogan e Taglines

Slogan:

"Cuidar de uma crianga é cuidar de todo o futuro — e a mulher é a ponte para
essa transtormacdo”.

Taglines:

"Quando cuidamos da infdncia, construimos um amanhd melhor e fortalecer
a mulher e parte essencial desse caminho".

"A infdncia é a raiz do futuro e a mulher é a forca que faz essa transformacao
crescer”.
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Faca parte dessa Historia!




